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Das grof3te vertikale Online-Netzwerk

im Bereich Technologie

40 Tech-Websites + 12 Nr. 1 Websites + 9,2 Mio. Unique User + 38 Mio. User international

Hochste Aufmerksamkeit fiir lhre Online-Werbung
im Umfeld wertvoller Inhalte

vertical techmedia vermarktet liber 40 hochwertige
Websites aus dem High-Tech, IT- und CE-Bereich,
darunter zahlreiche redaktionelle Premium-
Websites. Als erstes vertikales Netzwerk flir Tech-
nologie ermdoglicht vertical techmedia Werbetrei-
benden den Zugang zu Entscheidern, Konsumenten
und Multiplikatoren mit ausgepragtem Interesse an
Technik-Themen.

Unsere Werbekonzepte: Flexibel, einfach in der
Umsetzung und aus erfahrener Hand

Neben standardisierten Angeboten
(Displayadvertising), bietet vertical techmedia AG
Sonderwerbeformen, wie die gezielte redaktionelle
Integrationen an. Uber 1 Million Newsletter-
Empfanger kénnen mit E-Mails oder zum Teil indivi-

duellen Mailings angesprochen werden. vertical
techmedia unterstiitzt Unternehmen und Agentu-
ren schon wahrend der Kampagnenplanung und
erbringt zusatzliche Leistungen, wie die technische
und redaktionelle Umsetzung samtlicher Kampag-
nen.

Hohe Reichweite—auch international

vertical techmedia erreicht tiber 9,2 Millionen Uni-
que User pro Monat.

International erreichen wir zusammen mit unseren
Partnern Bestofmedia Group und Netcommunities
38 Millionen Unique User.

Hohe Relevanz in attraktiven Zielgruppen

Neben der Belegung von einzelnen Websites, kann
Werbung in sechs verschiedenen Channels platziert
werden — verteilt Giber das gesamte Portfolio.

IT- und CE-Website - Vermarkter in Deutschland
(Total Unique Visitors in Mio. )

Chip Online
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CBS Interactive

COMPUTERBILD.DE"
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Quelle: Comscore Media Metrix 2010
*inkl. AVF-Bild und CB-Spiele



Trends im Online-Marketing 2011:

Special Interest Publikationen und vertikale Netzwerke

Online-Medien 2011 -
Die Trends:

2004 sagte die Wirtschaftswoche voraus:
,..das Zeitalter der Special Interest
Magazine, eine Publikation fir jedes
Interesse.. Die Vorhersage hat sich be-
statigt. Die Situation ist heute:

Mediatrends 2011:

. Starker Anstieg von Special Interest
Publikationen: von 50 auf 200

o Boom von Online Special Interest Test-
und News-Sites

. Premium-Content Sites: Hochste Klickra-
ten und hochste Aufmerksamkeit

Die Folgen:

. Angebotsbiindelung von Special Interest
Websites

. Ausgaben fir Online-Werbung steigen

o Kreativere Werbung und neue Formate

. Durch Targeting: Hoher Response und

hohe Werbeerinnerung

vertical techmedia-
Die Fakten:

vertical
TECHMEDIA

—E——

o vertical techmedia ist Deutschlands fiih-
rendes vertikales Netzwerk fur IT und CE
Sites

o 40 hochwertige, redaktionelle Websites
. Transparenz: kein ,blind network”

) Targeting nach Zielgruppen, Themen-
Channel, Produkt-Channel und viele
weitere Optionen!

o Alles aus einer Hand: von Displaywerbung
Uber Integrationen bis E-Mail Marketing

o Langjdhrige Erfahrung in Sachen Online-
Werbung!

Trend: 88% der User nutzen das Internet, um Kaufentscheidungen vorzubereiten

vertical techmedia bietet

Internet 88,10%

reine Testberichte, Testzeitschriften/- ..

Onlinepublikationen!
Keine Zweitverwertung Beratung im Geschaft
von Artikeln aus Kataloge, Prospekte
Printmagazinen! Zeitungen, Zeitschriften
Fernsehen
Andere Informationsquellen
Gar keine

Weil’ nicht

Empfehlungen von Bekannten..

67,20%

0,60%
1,20%

Quelle: W3B 07/2010—Frage zu:
Informationsquellen zur Vorbe-
reitung von Kaufentscheidungen



Online-Werbung hat einen starken
Einfluss auf den Kaufprozess

Trend: Besonders Technik-Produkte werden im Internet recherchiert

Kameras, Digitalkameras 70,50%
Computerhard- und Software 64,60%
Telekommunikationsgerste 62,40%
LE (Musik-/TV-Gerdte) 62,00%
Haushaltsgerdte 5B,60%

Automobile

Reisen

Energie

TK-Dienstleistungen

Versicherungen

vertical techmedia ist der
Spezialist fiir IT und CE
Sites

40 Websites aus den
Bereichen High-Tech, IT
und Consumer Electronics.

Quelle: W3B 07/2010—Frage zu: Wich-
tigkeit des Internet vor dem Kauf
bestimmter Produkte

Trend: user wollen Text— und Preisinfos sowie unabhingige Tests

Detaillierte Textinfos
Preisinfos B1,30%
Unabhdngige Tests
Abbildungen, Fotos
Infos: aktuelle Angebote
Bezugsquellen

Meinung anderer User
Infos Uber Hersteller

Suchmiaglichkeiten

Zoom-Ansichten

Die Masse

Anwender ohne Kaufinteresse

unentschieden, unerfahren

Tests &

MEDIEM: Produkt-Berichte
(mehr online)

Starker __Emf] i «s Online Community

glaubwirdiger, ..Ratgeber

anerkannter Tests,

Produktberichte Pull uber Medien

{Online Spacial
Interest) &

PMOST statianare Fachhanded
3 il B
Telesaies Aktionen

Suchar und
Praivvargioich

85,50%

vertical techmedia bietet
die fiihrenden
redaktionellen Testsites
fiir

Hardware, Notebooks,
Displays, digitale Fotografie
und Netzwerke.

Quelle: W3B 07/2010—Frage zu: Anfor-
derungen an Produktinformations-
Websites

vertical techmedia Sites
werden von Kaufentschei-
dern und Interessenten
genutzt

Test— und Produktbericht—
und Community-Websites
haben starken Einfluss auf
den Kaufprozess.

Quelle: Online Publishers Association



Attraktive Zielgruppen fir effiziente
Onlinekampagnen

Manner

Insgesamt besuchen unsere Sites 7 Millionen Unique Manner — das sind liber
80 % der Leserschaft. Sie sind gut verdienende Individualisten, Meinungsma-
cher und Manager mit hohem Interesse an Technik und Innovationen.

Technologie und Gadget Enthusiasten

Sie kennen sich perfekt mit Technik aus und bilden die Gruppe der Erstkaufer
eines neuen Produkts. Sie sind einflussreiche “Technik-Evangelisten” und
helfen im beruflichen und privaten Umfeld bei Kaufentscheidungen.

Gaming und Entertainment Enthusiasten

Die Zielgruppe der Gamer gliedert sich in “Lifestyle Gurus”, “Social Networ-
kers” sowie “Technische Avantgarde”. Neben Spielen gehort ihre Leiden-
schaft den technischen Neuerungen fir das perfekte Spielerlebnis.

Enterprise IT-Professionals

Sie sind IT-Directors, bzw.ClOs und Administratoren und verfligen Gber
fundiertes technisches Wissen, entscheiden lber IT-Investitionen in ihrem
Unternehmen, oder beraten die verschiedenen Fachabteilungen.

Professionelle Entwickler

Sie sind Webdesigner, Intra-/Internet- und Datenbankentwickler, Software-
entwickler, Projektleiter oder Systemarchitekten. Ihre Kenntnisse reichen
von XML, Java bis C/C++, VB & Microsoft .NET. Ihr Interesse gilt Softwarelo-
sungen, IT Hardware und Support & Services .

Geschiftliche Entscheider/ Business Decision Makers
Als Geschaftsfihrer oder Vorstande, vor allem kleinerer und mittlerer Fir-
men, sind sie fir jede Budgetentscheidung im IT-Bereich verantwortlich.

Affinitat zu Technik-Themen bei professionellen Internetnutzern

vertical techmedia hat die (Reichweite Technology Heavy (Work), Tsd. Unique Visitors)
hochste Affinitat zu Tech-
nik-Themen bei professio-
nellen Internetnutzern. Vertical TECHMEDIA AG 1.005
Heize Medien Gruppe 619
International Data Group 533
Bestofmedia Group 235

Quelle: Comscore 12/2010, Medianetzwerke



Beste Affinitaten und hochste Reichweiten
bei (Kauf)Entscheidern

Sehr hohe Reichweite bei Mdnnerzielgruppen
(Reichweite Méanner, Tsd. Unique Visitors)

CHIP.DE 8.841

Brash Lifestyle Vertical - Potential Reach
Vertical TECHMEDIA AG
COMPUTERBILD.DE
PCWELT.DE

MOTOR-TALK.DE

Bestofmedia Group
SPORTL1.DE
COMPUTERBASE.DE
KICKER.DE

AUTOBILD.DE
PCGAMESHARDWARE.DE
PCGAMES.DE

GOLEM.DE

SPOX.COM
AUTO-MOTOR-UND-SPORT.DE
MEMNSHEALTH.DE
AUTOZEITUNG.DE

DMAX.DE

vertical techmedia gehort zu
den Top 3 Mediennetzwer-
ken, die eine besonders ho-
he Affinitat zu Mannerziel-
gruppen haben.

Zusammen mit dem Partner
Bestofmedia Group wird so-
gar Rang 2 erreicht.

Hohe Affinitat bei der Nutzung von Angeboten mit dem Schwerpunkt Lifestyle

(Reichweite Lifestyle, Tsd. Unique Visitors)

Brash Lifestyle Vertical - Potential Reach
CHIP.DE

Vertical TECHMEDIA AG
COMPUTERBILD.DE
PCWELT.DE

Heize Medien Gruppe
MOTOR-TALK.DE
COMPUTERBASE.DE
KICKER.DE

Bestofmedia Group
SPORT1.DE
PCGAMESHARDWARE.DE
PCGAMES.DE
AUTOBILD.DE
GOLEM.DE
MEMNSHEALTH.DE
SPOX.COM
AUTO-MOTOR-UND-SPORT.DE
DMAX.DE
AUTOZEITUNG.DE
FANTASTICZERD .COM
FHM.COM

1.905

vertical techmedia gehort zu
den Top 3 Mediennetzwer-
ken im Segment Lifestyle.
Das Segment , Lifestyle Hea-
vy“ besteht aus liberwiegend
mannlichen Nutzern, die ei-
ne 100% Affinitat zu Lifestyle
Angeboten im Internet ha-
ben. Vertical techmedia er-
reicht 23% aller Personen in
diesem Segment, was knapp
1 Million Usern entspricht.

Quelle: Comscore 12/2010



Tests und Produktberichte

optimale Werbewirkung

Redaktionelle Premium-Websites flr

i & tom's
S

IT Reviews

Business-Themen

Die fuhrende Quelle fiir

ala@ Testberichte in Europa

Die Nr. 1 Hardware Site
seit 1996

Nr. 1 Online-Magazin fir
Display-Technologie

Computer-Software und
-Hardware

Flihrendes Experten-
und Mittelstandsportal

Informationsplattform
flr Business Applications

Umfassende Infos tiber
IT Management

Weltweit erstes Magazin
flr Eclipse

Das Nr. 1 Java Magazin

Portal fur die PHP-
Community

NOTEBOOK
CHECK .cou

@ (0l kamera. de

i
{ O}

o+ L
Heview™

360

entwickler

MOBILE

TECHNOLOGY

SHAREPqint

Nr. 1 Mobile
Computing Site in Europa

Online seit 2005

Nr. 1 Online-Magazin fir

)i

Nr. 1 Networking Portal

S

Entscheidungshilfe fir

den Notebookkauf %

digitale Fotografie

(international)

Nr. 1 im Bereich
IT Business Software

Fir mehr Erfolg mit
Googles Android

Alle Infos fur
Microsoft .NET

Die wichtigsten Aspekte
der IT-Technologie

Das Magazin fiir das
mobile Internet

Infos flir den Einsatz von
Sharepoint

E z ':‘—;'r'-llh'l.'ill-ulpr.tirl

Eines der fihrenden dt.
Downloadportale

Software-Developement
von A bis Z

Der Online-Infodienst fir
IT-Profis

Meinungsaustausch
rund ums Programmie-
ren



Content-Qualitat ist ein entscheidender Faktor fir

die Intensitat der Werberezeption

Wo wirkt Online-Werbung am besten?

Die Werbemittelerinnerung auf journalistischen

Premium-Sites ist nachhaltiger als bei E-Mail-

Portalen und Sites mit User-

generated Content.

ES

Quelle:

Praxis, Tipps und Tricks

Auf Sites mit Premium-Content!

Der Kontakt-Index ist bei ihnen am hochsten — vier

von fiinf Usern haben Werbemittelkontakt.

Die Kontakthaufigkeit ist um 50% héher.

Die Kontaktdauer ist bei ihnen doppelt so lang.
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CREATEQRDIE

Das Ratgeberportal fiir
Computer, Technik und
Software

GroRte Tech-News und

Internet Community

Fihrender Technik- und
Lifestyleblog

Das Portal fur die
Webdesign-Community

PRO:LINUX Dt

2

Das Computermagazin
zum Mitmachen

Alles rund um CAD an
einem Ort

Das flihrende redaktio-
nelle Linux-Portal

International

ééf%’rom's
% hardware
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Review™
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Daexictop,,

Die groRRte Technik-Blog
Suchmaschine

Internationale
Nr. 1 Hardware-Site

Die fihrende Quelle fur
Testberichte in Europa

Entscheidungshilfe fur
den Notebookkauf

Das Nr. 1 Java Magazin

Nr. 1 Linux Portal

Mashable

ANANDIECH

[betanews!

_.{_.,.A..hnstru:tablu
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Der Social Media Guide

Der Web-Guide fiir den
Digital Lifestyle

Der fiihrende Social
Bookmarking-Dienst
Die Site fir Hardware-
analysen und News

Die Website fiir IT- und
Technik-News

Nr. 1 How-To und Do-it-
Yourself Community
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Reichweite Die Nr. 1 Hardware Site

Tom’s Hardware Deutschland liefert seit 1999
Vergleichstests, Produktbesprechungen, Down-
loads, und News (iber Computer-Technik, Mobile
Equipment und Consumer Electronics. Der Premi-
um-Anbieter richtet sich an IT-Entscheider und En-
thusiasten. Die Praxisratgeber und Kaufentschei-
Zielgruppe dungshilfen werden stets aktualisiert und sind ein
ideales Nachschlagewerk vor dem Computer- oder

1, 12 Millionen Unique User
(Quelle: Comscore 12/10)
2,7 Millionen Visits*

8,7 Millionen Pls*

IT-Profis

[
) ) Komponentenkauf.
e Technik Enthusiasten
e Multiplikatoren
e Business-Entscheider Total Unique Visitors (Comscore 12/10)
tomshardware.de 1.116.000
Affinitat tecchannel.de 469,000
® PC-Systeme hardwareluxx.de 360.000
e Mobile
e Peripherie
e PC-Komponenten Epivhiung .
-~ 1 ot Rodaktion -—
e Multimedia-Hardware 7% "'05" S tom's Y '°51‘5
° Gaming _~ ST aie o\

*Quelle: Xiti Januar 2011
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Nr. 1 Mobile Computing Site

gnei? - Sichtbar intefligent: die zwelte

Generation der Intel® Core”™ Prozessoren

Jetzt informileren »
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Reichweite international: 12,16 Mio. Pis*

Reichweite

319.000 Unique User
(Quelle: Comscore 12/10)
1,6 Millionen Visits*

4,86 Millionen Pls *

Zielgruppe

IT-Profis, Early Adopters & Brand Specifiers
Technik Enthusiasten
Multiplikatoren

Entscheider Uber IT Investitionen in
Unternehmen

Affinitat

Notebooks (Focus B2B)
Mobile Software und Service
Mobile Hardware Zubehor
Networking Produkte

Reise

*Quelle: Google Analytics Januar 2011
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Die Nr. 1 Mobile Computing Site

Seit dem Launch im Februar 2005 lberzeugt Note-
bookcheck.com durch ausfiihrliche und objektive
Tests, aktuelle News sowie umfangreiche Beitrage
Uber mobile Technologie. Die Testingenieure bie-
ten erfahrenen Anwendern, IT Profis und Enthusi-
asten detaillierte Hintergrundinformationen.

Ein Kaufberatungsinterface unterstitzt auch tech-
nisch nicht versierte Themenneulinge beim Note-
bookkauf.

Total Unique Visitors (Comscore 12/10)

notebookcheck.com 3192.000
notebookinfo.de 196.000
notebookjournal.de 126.000

NOTEBOOK
CHECK. cou



) (l0iiakamera.08 Nr. 1 fur digitale Fotografie

Nikon School

vl Foto-Workshops, Reisen & mehr

Impressum | Emloggen | Registnaren | Valtextsucho

() /i1 kamera de

Stuntsete News & Infos | Tests | Kumerns | Objeltie | Soltware | Bicher & Videos | Fototipps | OnlineBidecdienste | Blogs & Foren | Galarie |

Neue Blog. Flotrage

Woeder Rekordprape bey Foto der Wocha
Wegtlehs fur dgitale Leica il Tt Yy e Ricol .
Kameras " . . ‘ standhalt
Ricoh stellt fr seine Digaalkamera CX2 die Femwace 1,14
Wildidephatography in Kensa 7um Download beret Sie behatt einen selten suftretenden Fahler In
Methst 2010 Bastimmtan Enstelungan ven My Sattings™ konnts 85 vorkomenan dess
nch de Einschallzed de Kamera vedingerts. Welche das genau snd
Eglowelibeaort baw woren, hat Ricoh micht angegeben Wie immer kann doas Update aul
Machwachefotognfen gielien eigones Rigiko durch den Benctzer selbst hetunter geladen und
aua - Fetografen-Fomm eingeapiel werden Wer sich davor schmnt. kann den Handier seines Einsam auf weear und kakar
Hanse-Visnal Vantrauans darum Stten cdar de Kamara zum Sarace Flur sind die Baume gekonnt
schicken  (Beryamm Kochhen) vor de untergehends Sonno
ik ssinan & Paul 4 gesetzt worden, 30 dpss
Lc,maﬂnguli l‘wou::e - L'- Weiterfubrende Links diese nicht das Dad und die
atsgs pahin Exmwacespdatos fr dee Ricoh CX2 auf der Webate von Ricoh (eogh ) zanan Farban demniaran
licoh CX2 Datan 4 Maldungen dotalkamaen de-Tast und “wegbrennen” kann
Gawinner ges 1l st I€] Fotografien von digtal
Eotowsttbawertn kameea do- Lesof haigru
Deutechiond 2009 - Unger mefe

Land
Irzematenan darlibar

hideen Frihleg aul 2 Iche Bedingungen en
Burgustudeen Faubieg ol w4 Serienaufnahmen: ot e

T Eotn dae \Winrbs obiilian

Reichweite Nr. 1 Online-Magazin fiir digitale Fotografie

221.000 Unique User digitalkamera.de ist das filhrende deutschsprachige

(Quelle: Comscore 12/10)
1.226.239 Visits* (nur redaktioneller Server)
4.291.051 Pls*

Online-Magazin zur Digitalfotografie mit News,
Marktiibersichten, Tests, Tipps, Buchrezensionen,
Gallerie und Forum. Mit mehr als 2.100 Modellen
prasentiert digitalkamera.de die weltweit umfang-
reichste Digitalkamera-Marktibersicht.

Zielgruppe digitalkamera.de ist das reichweitenstarkste und
adlteste redaktionelle Angebot im Bereich Fotogra-
e Consumer . .
. . fie im deutschsprachigen Internet.
e Foto und Technik Enthusiasten
e Fotoprofis und Experten
e Business Entscheider Total Unique Visitors
(Comscore 2010)
Affinitat
digitalkamera.de 221.000
Kameras colorfoto.de 75.000

Drucker und Scanner, Zubehor
Digital Imaging Software

Award von
digitalkamera.de

Foto- und Druckerservice
dinitalkamera.de

Reise

ololololo)

*Quelle: Google Analytics Januar 2011



Nr. 1 fir Display— Technologie

Impressom

Fremium Inhalte F
Hutrungshinweise L
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Werbung L
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ﬂ PEEMIUM TESTHERILHI

Fujiltwn P23T-6 TPS: Toller Allrowmder
last

Der Hersteller verspricht mit dem Fulitsu P23T-6 IPS
earnens Morstor, der ceal Fir ansproctessalle Grahken and
CAD geeignet sein 50, Meben diezen Eigensdhaften
warden wir aber auch die Qualitat bei der wiedergabe
van Filman und die Spisletauglichkeit testen,

basgerisler! im

Der 23 Lol Manitar besitzt ein IPS Panal mit ener LED
Hintergrundbeleuchtung und einer mativen Auflosung
vor L9920 x 1.080 Pacedn, Diese Tochrok werspnchd omen
genngan Stromverbrauch, Die waitaran Highlights des

Feature G
Monlto

A

—

Finde don opil
Monitar nach
dalnen Yorgdaks

Dell Tt

zu TOP-Pri

L2311 2
2 WA 2
24q0" 4

it e = Manitaors sind der ergonemische Standfull mit Auto Fivat
und die vielen anschlussmoghchketan, - weaiter lesen
Aktusle News FC Games Hardware Mews
Brasifien und China spnngen auf LED-TV-2ug auf
Reichweite Nr. 1 Online-Magazin fiir Display-Technologie

81.000 Unique User
(Quelle: Comscore 09/10)
307.054 Visits*
1.716.353 PIs*

Zielgruppe

e Anwender und Kaufinteressierte
(Gamer, Office)

e T Profis, Experten

e Business Entscheider (Buro)

Affinitit

e Monitore, TV, Projektoren
e Grafikkarten
e Zubehor (Tuner, Kabel, ...)

*Quelle: Google Analytics Januar 2011

Prad liefert detaillierte Tests und Produktiibersich-

ten fir Displays, TV-Gerate und Projektoren und

bietet seinen Lesern Hilfestellung bei der Kaufent-

scheidung. Noch unentschlossene User konnen

Uber die interaktive Kaufberatung das passende

Display herausfiltern. Wer bereits genauere Vor-

stellungen von den technischen Specs seines
Wunsch-Displays hat, findet es schnell Gber ein

weiteres Tool, oder kann zwischen verschiedenen

Geraten vergleichen.

Award von Prad.de




!ﬂg Nr. 1 Networking Portal
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Reichweite Nr. 1 Networking Portal

15.000 Unique Visitors Tom’s Networking Guide Deutschland richtet sich

(Quelle: Comscore)

69.645 Visits . . . .
399829 Pls Plattform ist das einzige deutschsprachige Magazin,

an IT-Professionals — Einkdufer und Entscheider in
KMUs — und technikbegeisterte Konsumenten. Die

(Quelle: AWstats 01/11) das speziell das Thema Netzwerk aus der Sicht von

Heimanwendern sowie kleiner und mittelstandi-
scher Unternehmen (KMU) beleuchtet.

Zielgruppe
Dank des eigenen Labors sowie der Zusammenar-
e IT-(Netzwerk) Administratoren beit mit Hochschulen und Instituten sind die ver-
e |T-Manager & Consultants offentlichten Daten immer aus erster Hand. Die
e Technik Enthusiasten Beitrdge werden von renommierten Autoren er-
stellt, die selbst in diesem Bereich journalistisch,
Affinitat

oder in der Industrie tatig sind.

e Netzwerk Hardware
(Server, Komponenten, Storage)

o Netzwerkfahige Peripherie (z.B. Drucker)
e Netzwerk-Software

o Netzwerk-Security Losungen
(Hard— und Software)




Weltweit groRtes Testportal fiir IT und CE ala%wmm N

« in Kategorien st

alam Q| Testberichte finden fur...  [JESE
Testberichte 2.0

alaTest sammaeit Testbarichte von Nutzern e t
und Experten. So findest du die besten :
FProdukte am Markt.

BELIEBTESTE FRODUKTE

Samsung WBE0D (Kompais Digiia

RArneTas

WHWEWLT a2
wEREEL a2

Huar

Baasornnd i 13 Tenifiorichi

Desler Preis. 1 € 150,16 Preise anseigen

* 8o tunktionjert es

nlaTest Mol

Tesbernches
Freisvarghiic
dainam Hahid

Pro & Kontra

......

Reichweite

467.000 Unique User

(Quelle: Comscore 12/10)

1,04 Millionen Visits*

2,5 Millionen PlIs*

International

6,6 Millionen Visits und 17 Millionen Pls*

Zielgruppe

Kaufer im Kaufprozess
Smartshopper
Produktentscheider
Technologie Enthusiasten

IT- und Hardware-Investitionsentscheider in
Unternehmen

Affinitat

e Computer, Foto, TV, HiFi und Video
Telefon, Haushalt

Kaufentscheider

Multiplikatoren

*Quelle: Google Analytics

International: 18 Lander - 20 Sprachversionen

Die fiihrende Quelle fiir Testberichte in Europa

Als freie und unabhangige Produktvergleichsseite
veroffentlicht alaTest Testberichte aus Uber 1.600
Quellen weltweit. Die Daten werden vorab gekirzt
und so umstrukturiert, dass die Vor- und Nachteile
eines Produkts libersichtlich prasentiert werden.
Um den Usern den Kaufprozess zu erleichtern,
wird eine einheitliche Bewertung berechnet, der
alaScore™.

alaTest ist in folgenden Landern verfiigbar:

Deutschland - Osterreich - Schweiz - Australien -
UK - USA - Norwegen - Schweden - Belgien - Frank-
reich - Niederlande - Danemark -

Award

Ausg

Finnland - Polen - China -
Neu Seeland - Taiwan

zeichnet
248 Tasts

Dezember 2010

alaff3y ¢e




AT Die groRte deutschsprachige Tech-News und

B Internet Community

Suchbegrll eingaban

AKTUELLE NACHRICHTEN

Sachsen-Anhalt: Keing Kennzeichnungspilicht rir Poliristen

IULEAM_ AN f4.18. 2000 SHi0E UHE - 31 REAETTEHNEN [M Gl BEARD

Diis Ingnmiresténium Sachaen- Anhalt madhte heube kar, dass
en vorerat e Kenneeichnungspischt for Pobpisaten m Emaate
geben waid. Bs bestinde schbchitwiosg Eene Mobwisiciolos T
e Viergabe von Namenscheldern gder Ahnbchem, Dee Gromnen
machten derweail Kar, dass s for ene Kennreichnung dar
Beamten sind.

Bi KERNZIEICMMUNGERFLICHT POLIZEIBEHOADE

MEHR INFOE

: Roaming - Gebidhren sollen bereils 2011 abgeschalll wernden

MO, A 14.01. T 13128 UWE ¥ RERETIONES W GULLIBCART

GULLT: ANSTCHTSSACHE

Gohd o iuach Sibvaena Bochi-Mehin, der Vicopriasdenin des Bilder mnd afl Ansachizeachs.
Eurcpaischen Paraments, sollen fur mobide Telefonate mnerhalb ' Hprmmentiene und bewerie

urgdre Fuhdetlchs

dier B ab 7011 kene Roaming Gobshren mehr anfallen. Deses

Reichweite Die groBte deutschsprachige Tech-News

und Internet Community
3,5 Millionen Unique User

(Quelle: Comscore 12/10)
8,3 Millionen Visits*
15,7 Millionen Pis*

gulli.com deckt den Informationsbedarf seiner
groRen Community in allen relevanten
IT-Bereichen. Zum reichhaltigen Informations-
angebot zahlen die klassischen Themen der
Zielgruppe aktuellen technologischen Entwicklungen und

Neuerungen im Soft- und Hardwarebereich, sowie
e Mannliche Jugendliche &

junge Erwachsene (95%)
e Early Adopters

® Technische Vorreiter in
Peergroup & Familie

e Technologie Enthusiasten
e Trendsetter und Multiplikatoren:
Die Entscheider von morgen

breitgefacherte Diskussionsrdume, die die immer
wichtiger werdenden Security-Issues abdecken.

Affinitat

e Hardware und Software

e Gaming

e Internet und Mobile Devices
[}

Monitore & HDTV
*Quelle: Google Analytics Januar 2011



Deutschlands fihrendes

VNR.de

Experten- und Mittelstandsportal
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Reichweite Das fiihrende Experten- und Mittelstandsportal in

592.000 Unique User
(Quelle: Comscore 12/10)
1.650.000 Visits*

2,8 Millionen Pis*

Newsletter

460.000 Abos**

Zielgruppe

e Unternehmer und Fihrungskrafte
e Erfahrene IT-Anwender

e Ratgeber und Multiplikatoren
Affinitat

e Management

e Enterprise IT

e Beratung

Quellen: *Google Analytics, **Double Opt-in, rudimentare Profildaten

Deutschland

Auf vnr.de — Business berichten Experten praxis-
bezogen liber die neuesten Trends, um Unterneh-
men erfolgreich zu gestalten. Registrierte Leser
kénnen mit den VNR Experten in Kontakt treten
und Fragen stellen. vnr.de Business ist ein Projekt
der VNR Verlag fiir die Deutsche Wirtschaft AG.
Das Unternehmen zahlt zu den gréRten deutschen
Fachverlagen.

Unique Visitors (Tsd.)

vnr.de

wiwo.de

haufe.de

capital.de

— 578.000

AN 330,000
I 222.000

F 94.000

Quelle: comScore, 01/2011




Maldgeschneiderte Losungen fur lhre Werbeziele

Warum Werbung nach dem TKP-Modell so wichtig ist

Display advertising's early mistake:

Click is the wrong metric for measuring ad effectiveness

fretedteeteenteratetaeteroetdeneetetteeteteeetett
AR R R A R AR R A R R R AR RN 000E
AR R R R LA RN RARNARALE, HmHHHHHHHH
RN RRIRRARRRNERRAEEE AASARRRNRIRARRRRRREE
AR R R R AR RRRRRRRARRE! AERRRRIERARRRERAAL
AR RRRRRRARRARRRARAL ARRARRARERRERIRRR1E;
THIHHHRE
ARRARRRERRERAEE AARRRRRRARRARERRREEE,
ti"*'*liiililii dbhdbdddda bhbdbddddddadagirined
""”’ Does this person‘s click effectively reflect the branding impact of f“t"”
ii*"" exposing the other 999 people to the same ad? ”""'i
titeeid beddedii

Kontera C} COMSCORE

Online—Advertising: Die Marktlage
IAB-Formate ‘

Behavioral, Re-Targeting

Take over, Radical, Skybox - fix
Full day pricing - fix

Microsites + Custom Space "Je I ‘
Social media features } TECH ED

Display

-r-: ; | e .
Online Epet iy
Werbemarkt

Text— Image-Kombinationen
Performance

Bidding
IAB und Text/Image-
Kombinationen 1




Alle Werbel6sungen aus einer Hand

Entwicklung von Online-Werbemodellen

Media Currency: Adimpressions
Placement : guaranteed, site / section specific +
full 5oV control +
100 % transparence +

Core Areas: 4
- Content integration
-CPC A Y Basic
- High impact High CPM
Impact
Image/ .4 — > Conversion
Awareness

Content Integration

. |ecpPc

v

Media currency : Clicks -
Mo influence on the SoV -
Placement: Metwork/Channel (RoM, RoC), non site specific -

Beispiel*: Marketingkosten verschiedener Werbemittel

Marketing vehicle Cost per qualified reach in €

I Online mailing5| oz

Custormer magazines 04 V%

| onlne b | Kostengiinstig:
nline banners oo °
05 gunstig Online— Werbung
Flyer, brochures o8
E-Mail marketing . 4? Online-Werbung garantiert den

effizienten Einsatz von Werbe-

Mew online vehicles
12 budgets. Durch einzigartige Targe-

Conventional mailings

13 ting-Moglichkeiten kénnen Streu-
Radio 1,5 verluste minimiert werden.
Print 19
Websites 27

1Ly
PoS5advertising
Promotions

Qutdoor advertising

Sportsponsorships A0 7

*Beispiel fur Herren-Kostmetik, Quelle: The McKinsey Quarterly ,, The downturn‘s new rules for marketers”, David Court 2008



Mit dem richtigen Mix zum Werbeerfolg

lhre Kommunikationsziele stehen im Mittelpunkt unserer maligeschneiderten Lésungen.

Unsere Konzepte gehen weit tiber die bekannten Standard-IAB Losungen hinaus:

Wir realisieren Content Integrationen, Microsites oder komplett eigenstandige Websites. Unser prazises

Targeting garantiert hochste Werbeeffizienz.

Werbel6sungen

Details

Standard-IAB und High-Impact Ads

Content Ad, Skyscraper, Leaderboard, Expandable Formate, Halfpage,
Hockey-Stick, Wallpaper, Homepage Ad, Layer Ad....

Redaktionelle
Kooperationen

Tech Guides, exklusive Themen Specials ,
optional inklusive Product Placement

Redaktionelle
Kooperationen

Wettbewerbe und Gewinnspiele

Advertorials

“Direct Click” Variante, “Microsite” Variante

Microsite

Brand Page Variante

Brand Channels

» u

oder auch “Partner Space”, “Ressource Center”

Themenpakete

Notebooks, TV/Monitore/Beamer, Home Networking, Server, Sicher-
heitssoftware...

Performance Losungen & Shopping Ads

CPC Pakete fiir Consumer, Business und Mannerzielgruppen

Newsletter

Pakete moglich (Consumer Hardware, Software, Mittelstand,...)

Zielgruppen (Beispiele)

IT/CE Technologie | Gaming & Enter-

Manner und Gadget

Interessenten

Geschiftliche
Entscheider

. . Professionelle
tainment IT-Profis

Entwickler

Interessenten

Geotargeting Zeittargeting

Weitere Targeting Moglichkeiten

Betriebssystem/ Frequency Weitere auf

Capping

Contextual

Browser Anfrage

Beispiele und technische Spezifikationen

Besuchen Sie unsere Website, um Beispiele und technische Spezifikationen zu finden. AuRerdem steht

Ihnen dort ein Online-Budgetrechner zur Verfligung, der lhnen lhre Mediaplanung erleichtert.

Mehr Infos unter: www.verticaltechmedia.de



Standard-IAB*

= 4 Es Content Ad / Rectangle
“ Im redaktionellen Content platziert bleibt das Rectangle — auch
- Content Ad genannt — besonders lange im Blickfeld des Lesers.

Y 4 = Expandable Rectangle
= Durch ein Mouse-Over vergroRert sich das klassische Rectangle auf das
Format von maximal 336 x 600 und legt sich damit iber den Content.
. Die zusatzliche Flache bietet noch mehr Platz fiir Ihre Werbebotschaft.

Leaderboard
Das Leaderboard wird prominent tiber der Website integriert und
blrgt damit fiir optimale Aufmerksamkeit und hohe Werbewirkung.

Expandable Leaderboard

Das expandable Leaderboard bezieht den User mit ein: Durch ein Beriih-
ren mit der Maus, vergroRRert sich das Standard-Werbemittel nach unten
und bietet somit noch mehr Platz fir die Werbebotschaft.

Skyscraper

Die hochformatige Werbeposition ist neben dem Content platziert. Damit
bleibt sie permanent im Blick des Lesers. Auf dem groRen Format lassen
sich viele Infos und kreative Effekte integrieren.

S

Expandable Skyscraper
Durch ein Mouse-Over verbreitert sich der Expandable Skyscraper und
legt sich Gber den redaktionellen Content. Damit gilt das Werbemittel

als besonders aufmerksamkeitsstark.

Half-Page Ad
Das groRflachige Half-Page Ad ist ein perfektes Werbemittel fir komplexe
Werbebotschaften oder kreative Effekte.

*Interactive Advertising Bureau



High Impact Ads

Wallpaper

Das Wallpaper kombiniert die Werbeformen

. [T Leaderboard und Skyscraper. Zusatzlich kann das
Werbemittel mit den Farben |hres Corporate De-
signs hinterlegt werden, um ein intensives Branding
zu bewirken.

Hockeystick

Der Hockeystick ist eine Kombination aus
Skyscraper und Leaderboard und fasst die Website
im offenen Winkel von rechts ein. Die groRe Wer-
beflache bietet reichlich Platz fir kreative Effekte
und Interaktionsmoglichkeiten mit dem User.

Jetan Micken

Homepage Ad

Das Homepage Ad, auch als Site Rebranding be-
zeichnet, lasst den gesamten Hintergrund einer
Website in lhrem Corporate Design erscheinen.
Gleichzeitig werden alle Werbemittel auf Site be-
legt. Das garantiert intensives Branding und einen
hohen Wiedererkennungswert. Besonders bei Pro-
dukt-Launches hat sich dieses Werbeformat be-

wahrt.



High Impact Ads

Wallpaper von Nikon auf digitalkamera.de

High Impact Ads erzeugen eine hohe Auf-
merksamkeit beim Betrachter und sind bes-
tens flr Produkt-Launches und Imagewer-
bung geeignet.

Hockeystick von Beng auf prad.de

-
S

B e




High Impact Ads
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Performance-pPC

Triple Ad

Ein Triple Ad kombiniert die Werbeformate Leader-
board, Content Ad und Skyscraper auf einer Site.
Die einzelnen Formate kdnnen dabei gestalterisch
und textlich miteinander verknipft werden.

Layer Ad

Layer Ads bieten zahlreiche Mdglichkeiten an krea-
tiven Effekten und Interaktionen. Das Format eig-
net sich fiir eine besonders aufmerksamkeitsstarke
Prasentation lhrer Werbebotschaft. Das Werbe-
mittel legt sich Gber den Content und erzielt meist
hohe Klickraten.

Exklusive Belegung

Die exklusive Belegung eines Themenchannels er-
moglicht es, Brands und Produkte in einem hoch-
affinen Umfeld aufmerskamkeitsintensiv zu platzie-
ren. Uber einen definierten Zeitraum haben die Le-
ser permanent ein Branding in Verbindung mit ei-
nem Themengebiet vor Augen. Das schafft Vertrau-
en und eine besondere Bindung an lhre Marke.

Mit der Buchung eines Sponsorings werden alle verfligbaren IAB-Werbeformate im ausgewahlten Bereich
mit Threm Branding belegt. Zusatzlich findet sich in der Rubrik an prominenter Stelle ein Hinweis auf den

Sponsor.

Eine Textanzeige auf der Startseite der jeweiligen Website verweist auf den Sponsor des Themenchannels

und linkt direkt in die entsprechende Rubrik.



High Impact Ads

Triple Ad von Nikon auf gulli.com

Durch die Verbindung der Werbeformen Swvsi e sl de chige fuwianag
Leaderboard, MPU und Skyscraper wird ;

noch mehr Aufmerksamkeit beim Betrach-

ter erzielt.

Das Triple Ad eignet sich besonders fiir
imagebildende Kampagnen mit kreativem
Kommunikationsansatz.

e UL L e o P i

Layer Ad von Sony auf alatest.de

ala@ g —— 2 ... Daslayer Ad legt sich aufmerksamkeitsstark
Uber den Content einer Site und biirgt fir
g B | ogieoums Vol v Sy hohe Klickraten. Die groRe Werbeflache
w ! - bietet Raum fir kreative Effekte und zahl-

reiche Interaktionsmoglichkeiten mit dem

G User.

So weit, so gut.

Tewtmes vm w

Exklusive Belegung der Rubrik Festplatten von Samsung
auf tomshardware.de

tom's Bests! - ﬂ
Q il =

- N

Festplatten Nt e
Bei einer exklusiven Belegung stehen dem < ! CY
Werbetreibenden alle Positionen in einer - | a
. !
Rubrik zur Verfligung. =
= "
& fom's Bestt " = e [ s
hardware _— : skl bl o ,SS’I“»GS 2

> TOUINAA FESTILATTEN ' .
TOENIM W T et W A L1
1. . A e
—

- —— | —

Das Teaser Ad auf der Homepage verlinkt in d|e gesponsorte Rubrik petsawe e e it 12 2 fot v S
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Customized Publishing

@ wnn

© =

Advertorial

Ein Advertorial ermoglicht Werbung mit PR-Texten. Die Platzierung zwi-
schen den Artikeln wirkt beim User vertrauensbildend und sorgt flir nach-
haltigen Infotransfer. Besonders aufmerksamkeitsstark ist ein Advertorial
auf der Homepage einer Website, weil es permanent zwischen den aktu-

ellsten Artikeln zu sehen ist.

i

Microsite

viel Vertrauen entgegen.
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— Notebook-Kilhiber: Slim Cooling Pad Uz von Cooler Masisr o S S I 7

Cooler Master in ansereim Forim

Fhre Froflemr gul Fragen ni Computer

& [ Tl fir Bme N

PCaGehbuse Fiir Test und Prisemtation

In enger Kooperation mit lhrem Marketing erstellen wir fiir Sie individuel-
le Microsites, die jede Menge Platz fiir die Darstellung Ihres Brands bie-
ten. Die Leser nehmen lhre Angebote im gewohnten Umfeld der belegten
Website wahr und bringen dieser Art der Sonderwerbeform besonders

Partner Space

Der Partner Space kombi-
niert Kommunikation mit
dem Leser, Prasenz auf der
Website und Integration
von Social Media Elemen-
ten. Die umfangreiche
Microsite auf Tom’s Hard-
ware zu lhrem Brand und
Ihren Produkten beinhaltet
Ihr Branding, News, Tests
und Bilder lhrer Firma sowie
Shopping-Links, Twitter-
Posts, Foren-Updates und
Facebook-Updates.



Customized Publishing

Adv%rtorial von Gigabyte auf Q fom's Bestd  *=be o e
Tom’s Hardware T e ey
Das Advertorial hat die Optik eines .;...,;..,.. s kg WS M e i o 5 i

Artikels auf tomshardware.de. Als Sy T AT Ior ot Sy SN Mo A o (A T A .
Werbeflache steht hier eine ganze o e e e S s GIGABYTE
Site zur Verfligung und damit koén- e - ) | -

nen fast beliebig viel Text, Fotos Q}':‘ﬂ; A

und weiterflihrende Links platziert < X

werden.

=== Advertorial AMD auf
—— Notebookcheck

- Q
¥ Das Advertorial wurde auf der
" deutschen und englischen Site
platziert.
i tom's Sucke n --:.-‘-7» ~

hardware

Microsite Intel auf
Tom‘s Hardware

Microsite auf Tom‘s Hardware mit
integrierten Blogs und Videos.

Ovorclocking so einfach wie noch Die beston Videos
nle, sogar flr Omal

Conl Spenben wer
tagierter oot

Actimm Sogd durh dem
Campatar - ~The Dhane

Osgmate Poldbaardentung
P

TERS




Customized Publishing—eigene Websites

Profitieren Sie von unserer langjahrigen Erfahrung e  Komplettangebot: Konzept, Design, redaktionel-
im Online-Publishing und lassen Sie sich fiir Ihre Pro- le Inhalte, Traffic Generierung -> Wir stehen in
der Pflicht, von A bis Z

Erfahrung Die verlegerische Erfahrung erlaubt
es uns, den Besuchern ein eigenes Nutzungsuni-

versum anzubieten, in dem sich lhre Marken-
liche Promotions fiir Sichtbarkeit und Traffic. werte wiederfinden

dukte und Losungen eine eigenstandige Internetsei-
te erstellen. Wir Gibernehmen die Produktion vom
Konzept bis zur Livestellung und sorgen liber zusatz-

e Sichtbarkeit und Performance Die Microsite
wird von einer reichweitenstarken, effizienten
Promotionkampagne flankiert, um Traffic zu
generieren und die Marken-Awareness zu stei-
gern.

Website fiir Intel
www.zenentreprise.com

IT-Entscheider erhalten Informationen fur die

m e o Optimierung der Prozesse. Vorschlage und Bei-

TGS AP T s spiele fiir die Steigerung der Produktivitat und

" Online-Kostenrechner zur Uberpriifung der IT-
Infrastruktur geh6ren mit zum Angebot.

€3
.
s

f\‘ y Website fiir Toshiba
‘\’g

L ||ll(l'!“.{:'f{t)" com . .
www.envienumerique.com

b le b ~oy re e

Jeder muss sich tagtaglich mit High-Tech
beschaftigen. Vier Szenarien erhellen den
Nutzen von High-Tech und zeigen, wie man
den Umgang mit moderner Technologie

optimieren kann.




Customized Publishing—Direktmarketing

TESTIVIITET & 55005 1 0% D0eT TCTT0E 1T A CeT Text Ad
Erste I Terabyie-Festplatie: WD preschi vor

Text Ads sind eine besonders flexible und kosten-
effektive Werbeform. Eine variable Menge Text,
.rr:i-”elwlf.t::.'. ;‘::I:v” 4 KB Sektorgrilc im Detail und oft in Kombination mit einem Bild, kann an ver-
schiedenen Stellen einer Website eingebunden
werden. Meistens werden Textanzeigen zwi-
ke schen den Artikeln integriert und garantieren so
hohe Aufmerksamkeit. Die Textmenge und die
Option ein Bild zu verwenden variiert je nach

Website.

Umstellung aul S50 - Eine Bestandsaufnaltumne

AT T e Recommendation Ad
: Ty Recommendation Ads werden entsprechend der
o Leserinteressen als User-relevante Empfehlun-
gen ausgeliefert. Die Aussteuerung basiert auf

Y —— einer Technologie, die webseiteniibergreifend
g Inhalte von Internetseiten filtert und deren Rele-

Dax kEnnte Sle sech Interesslorsn:

vanz ermittelt. User erhalten nur die Inhalte und

I . Werbung, die eine Ubereinstimmung mit ihren
el Praferenzen vorweisen kdnnen. Werbung wird

dor Handvtosry e Word Congress 2000as feste ' dadurch zielgenau, Streuverluste werden redu-
Foat Vidie B DI gactartat ziert und die Relevanz der Werbung erhoht.

Shopping Ad

Die kleinformatigen Anzeigen werden rechts ne-
ben dem Content platziert und sind optimal, um
einfache Botschaften zu kommunizieren. Shop-
ping-Anzeigen eigenen sich perfekt fiir die Unter-

s stlitzung von Vertriebsaktionen.
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Newsletter und Mailings wirken am besten in
Kombination mit Display Ads!

Die gestiitzte Werbeerinnerung im Vergleich

Quelle: eCircle GmbH, Werbewirkungsstudie: , Display versus E-Mail“
(in Zusammenarbeit mit Nielsen und SEAT) 2011

Maximale Werbe-

erinnerung im

Mediamix!

verhiEaI
— TECHMEDIA
30% +8% )
25% ] Uber 1 Mio.
20% Newsletter-
15% empfinger
10%] pro Monat!
5%
iy

Display + Email

. J

Nutzen Sie das Potential von vertical
techmedia und unterstiitzen Sie lhre
Display-Kampagnen mit

E-Mails an uiber 1 Million

Empfanger! e e iy
Wie die aktuelle Studie beweist, kann =5z I'”"“‘" - ' m

die Wirkung von Display Ads ver-

F Fwimioad, o

starkt werden, indem man die Kam-
pagnen durch Newsletter Ads unter-

e —
stutzt. *{ lom's
Mit vertical techmedia AG erreichen — |

Sie Uber 1 Million Newsletterempfan- E
ger pro Monat im B2B und B2C Be- \," =3

reich. "&a - E ~—




Erreichen Sie 1,19 Millionen Newsletter-Empfanger

aus dem B2B und B2C-Bereich

Newsletter Website Zielgruppe Versand Auflage
Tom'’s Hardware Guide Tomshardware.de  B2B/B2C Waéchentlich—Do.  22.000
Gulli Gulli.com B2C Monatlich 600.000
Winload Winload.de B2B Wochentlich—Do ~ 100.000
IS report isreport.de B2B Wéchentlich—Di  21.000
Xsellent Xsellent B2B Wéchentlich—Do  20.000
Nickles Nickles.de B2C Taglich Mo.—Fr. 18.500
Pro Linux Pro-linux.de B2B/B2C Taglich Mo.—Fr. 8.500
VNR Newsletter Website Zielgruppe Versand Auflage
Expertentipps von A bis Z vnr.de B2B Téglich (auRer So.)  ca. 110.000
Expertentipps XXL vnr.de B2B Wéchentlich ca. 70.000
Computertipps von A bis Z vnr.de B2B/B2C 3 x Wéchentlich ca. 54.000
Kommunikationstipps von A bis Z vnr.de B2B/B2C Wéchentlich ca. 75.000
Startup Tipps von A bis Z vnr.de B2B Waéchentlich ca. 26.000
Unternehmertipps von A bis Z vnr.de B2B 2 x Wéchentlich ca. 23.000
Burotipps von A bis Z vnr.de B2B/B2C Waéchentlich ca. 50.000
Personaltipps von A bis Z vnr.de B2B 2 x Wéchentlich ca. 17.000
Aktientipps von A bis Z vnr.de B2B/B2C 2 x Wéchentlich ca. 15.000
Vereinstipps von A bis Z vnr.de B2C Waéchentlich ca. 25.000




Kontakt

vertical techmedia AG
DestouchesstralRe 68
80796 Miinchen

Vertrieb und Marketing
Tel: +49 (0) 89 416 178-243
Fax: +49 (0) 89 416 178-244
sales@verticaltechmedia.de

Partnerbetreuung

Tel: +49 (0) 89 416 178-243
Fax: +49 (0) 89 416 178-244
info@verticaltechmedia.de

Biiro Hamburg
Rothenbaumchausse 1
D-20148 Hamburg

Tel: +49 (0) 40 209 331-42
Fax: +49 (0) 40-209 331-44

Biiro Diisseldorf
Oberbilker Allee 266

40227 Dusseldorf

Tel: +49 (0) 211 687 819 34
Fax: +49 (0) 89 416 178-244

www.verticaltechmedia.de
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